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INTRODUCCION

Vivir, disfrutar y trabajar en bellos entornos. Creando
la atmosfera perfecta, es el resultado de estética vy
elecciones ambientales que destacan la funcionalidad
y la personalidad: Dos caracteristicas que pueden
ViVir juntas en armonia. Las superficies de cemento
representan una oportunidad original para ir mas alla
de los pisos convencionales. Esto es o que yace detras
de la idea de MAPEI de tener un sistema innovador
especifico en el gue las sombrasy las lineas se combinan
con resultados finales para convertirse en la esencia de
diseno interior contemporaneo. Los sistemas Ultratop
Loft van mas alla de simples disenhos y proveen valor
adicional: Maxima fiabilidad, independiente de Ia
cantidad de trafico peatonal. Esta belleza duradera es
gracias a sus propiedades de alto rendimiento mecanico

y de resistencia a la abrasion en pisos continuos.
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El concepto de libertad apunta a una integracion
absoluta entre pisos y muros, los cualés eobran vida
con un impacto natural tangible. Desdesespacios
de trabajo hasta éareas de relajacion, AUEstra Vvision
abarca horizontes mas amplios y armoniosos: Creando
y manteniendo distintas personalidades, mientras

protegen la armonia de composicion global.
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SALAS DE
EXPOSICIONES

Ya sea que las salas de
exhibicion se usen para
presentar renombradas
marcas de moda, autos
deportivos, piedras
preciosas, o vinos, la
caracteristica unificadora
es la atmadsfera que el
diseno arquitectoénico
puede crear: Un flujo
sin alteraciones, de alta
calidad y alto impacto.
Este ambiente fluido
entre los pisos y los
Muros, un contrapunto
de encuentro entre

los horizontales y los
verticales también
involucra caracteristicas
de comercializacion y
pantallas de iluminacion
en un didlogo armonioso.
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HOTELES y
RESTAURANTES

Las cosas bellas de la

vida proveen espacios
privilegiados para
creatividad en disenoy
arquitectura. Los espacios
de reunion y encuentro
tales como restaurantes,
ahora pueden anadir
placeres visuales a los
placeres del paladar. Cada
persona al rededor ofrece
una fuerza expresiva al
comedor, descansando
sobre superficies en las que
los tonos, las texturas y los
colores se combinan para
atraer, definir e identificar.
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CENTROS
DE SPA

En estos nuevos
santuarios del bienestar,
la vista y la participacion
emocional son partes
esenciales de la
experiencia, con un
gjercicio creativo anadido:
Un didlogo con el agua.
La cultura antigua de

los centros de spa se
combina con experiencias
dnicas. La armonia de

las superficies esta en la
raiz de su encanto, ya sea
tactil como visual.
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ESPA
ClOS
DE
VIVIE
NDA

Los diferentes niveles dentro del mismo marco de
composicion, tales como escaleras y estructuras‘de
elevadores, requieren una nueva armonia dentro de
su diseno. Las opciones estéticas de Ultratop Loft
para superficies horizontales también se pueden
incorporar verticalmente y en mobiliario, para crear
una continuidad sorprendentemente expresiv.
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CARACTERISTICAS
v BENEFICIOS

- Para aplicaciones horizontales, verticales y suspendidas

- Monocromatico o tono sobre tono

- Tonalidades armoniosas entre colores

- Se puede mezclar y preparar multiples colores y texturas

- De facil preparacioén e instalacién

- Alta fuerza y resistencia a la abrasion

- Para preparar superficies existentes y crear nuevos revestimientos
- Resistente a rayos ultravioleta

- Facil de limpiar y mantener
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DONDE USARLO
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Para aplicaciones residenciales Museos y galerias de arte

Restaurantes y recepciones de hoteles

Para proyectosde comercio minorista Escaleras
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COLOR
TABLAS
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Opcion de Color:

NARANJA

Base: Blanco

F SAHARA OR wW

F GOBI OR w

F MOAB OR )

F KAVIR OR w

F SONORA OR wW

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.



Opcion de Color:

NARANJA

Base: Natural

F SAHARA OR wW

F GOBI OR w

F MOAB OR )

F KAVIR OR w

F SONORA OR wW

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.
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Opcion de Color:

AZUL

Base: Blanco

F CUBA BL w

F HAWAII BL w

F ZANTE BL w

F TAHITI BL w

F FIJI BL w

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.



Opcion de Color:

Base: Natural

F CUBA BL w

F HAWAII BL w

F ZANTE BL w

F TAHITI BL w

F FIJI BL )

Debido a las limitaciones del proceso de impresién, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.
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Opcion de Color:

AZUL COBALTO

Base: Blanco

F VOLGA CO w

F DANUBIO CO w

F SENNA CO w

F RENO CO W

F MANHATTAN CO )

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.



Opcion de Color:

AZUL COBALTO

Base: Natural

F VOLGA CO w

F DANUBIO CO w

F SENNA CO w

F RENO CO w

F MANHATTAN CO )

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.
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Opcion de Color:

Base: Blanco

F LONDON GR wW

F MOSCOW GR w

F ZURICH GR )

F NEW YORK GR w

F BERLIN GR wW

Debido a las limitaciones del proceso de impresién, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.



Opcion de Color:

Base: Natural

F LONDON GR wW

F MOSCOW GR w

F ZURICH GR )

F NEW YORK GR w

F BERLIN GR wW

Debido a las limitaciones del proceso de impresién, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.
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Opcion de Color:

Base: Blanco

F BOSTON GR w

F PARIS GR w

F VENEZIA GR w

F SEOUL GR w
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F MILANO GR \""}

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.




Opcion de Color:

Base: Natural

F BOSTON GR w

F PARIS GR w

F VENEZIA GR w

F SEOUL GR w

F MILANO GR )

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.
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Opcion de Color:

MARRON

Base: Blanco

F CHOCOLATE BR w

F WESTERN BR w

F CANYON BR )

F COCOABR w

F SAND BR )

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.



Opcion de Color:

MARRON

Base: Natural

F CHOCOLATE BR w

F WESTERN BR w

F CANYON BR )

F COCOA BR w

F SAND BR )

Debido a las limitaciones del proceso de impresién, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.
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Opcion de Color:

MARRON OSCURO

Base: Blanco

F MOKA DB w

F TOBACCO DB w

F COFFEE DB w

F PEPPER DB w

F KOLA DB )

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.



Opcion de Color:

MARRON OSCURO

Base: Natural

F MOKA DB w

F TOBACCO DB w

F COFFEE DB w

F PEPPER DB w

F KOLA DB )

Debido a las limitaciones del proceso de impresién, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.
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Opcion de Color:

ROJO

Base: Blanco

F FUEGO RE w

F ETNA RE w

F JAVA RE w

F VESUVIO RE w

F TENERIFE RE w

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.



Opcion de Color:

ROJO

Base: Natural

F FUEGO RE w

F ETNA RE w

F JAVA RE w

F VESUVIO RE w

F TENERIFE RE w

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.
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Opcion de Color:

Base: Blanco

F BLACK FOREST GN w

F GREEN MOUNTAIN GN w

F BORNEO GN w

F SEQUOIA GN w

F BAMBOO GN )

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.



Opcion de Color:

Base: Natural

F BLACK FOREST GN w

F GREEN MOUNTAIN GN w

F BORNEO GN w

F SEQUOIA GN w

F BAMBOO GN )

Debido a las limitaciones del proceso de impresién, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.
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Opcion de Color:

AMARILLO BRILLANTE

Base: Blanco

F MIMOSA YL wW
F SUNSHINE YL w
F SUMMER YL )
F VANILLA YL w
F MAIZE YL w

Debido a las limitaciones del proceso de impresién, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.



Opcion de Color:

AMARILLO BRILLANTE

Base: Natural

F MIMOSA YL w

F SUNSHINE YL w

F SUMMER YL w

F VANILLA YL w

F MAIZE YL w

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.

& MAPE| we



Opcion de Color:

AMARILLO OCRE

Base: Blanco

F SAFRAN YO w

F SUNFLOWER YO w

F AMBER YO w

w

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.



Opcion de Color:

AMARILLO OCRE

Base: Natural

F SAFRAN YO wW

F SUNFLOWER YO w

F AMBER YO )

F MANGO YO w

F PYRAMID YO w

Debido a las limitaciones del proceso de impresion, estos colores se deben tomar sélo como indicadores de las tonalidades del producto real.

& MAPE| we






REFERENCIAS
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Sala de exposicion Grohe




IDW Italia Showroom
(Chiavazza, Biella, Italia)

MAPEI




Proveedora Vallati
(Castel Del Piano, Grosseto, Italia)




Centro Mundial de Especificaciones de MAPEI
(Londres, Reino Unido)

& MAPE| we



(Hradec Kralove, Republica Checa)

Petrof Gallery







Saccaro Showroom
(Porto Alegre, Brazil)




Oficinas de Wisma Lafarge
(Petaling Jaya, Malaysia)

MAPEI




Zhongnan Group Office @ Shanghai
(Shanghai, China)
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Thrudesign Wood DIY Workshop

(Beijing, China)
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Museo de ciencia y tecnologia “Leonardo Da Vinci”
(Milan, ltalia)
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Galeria de arte moderno y contemporaneo
(Republica de San Marino)




Museo del carnaval de Sciacca
(Sciacca, Agrigento, Italia)
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Restaurante "A Mano"
(Atenas, Grecia)




Oyster Fish Restaurant
(Termoli, Campobasso, Italia)
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Park Zaryadye
(Moscu, Rusia)
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Santa Barbara Eco Beach Resort
(Ponta Delgada, Portugal)
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Hotel restaurante "Villa Natia”
(Mottola, Taranto, ltalia)







Karma Line Residences
(Moscu, Rusia)







White Exclusive Suites & Villas
(Lagoa, Portugal)
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MAPEI USA
MAPEI Caribe
MAPEI Canada

Oficina Central de MAPEI para Norteamérica
1144 East Newport Center Drive

Deerfield Beach, Florida 33442
1-888-US-MAPEI (1-888-876-2734) /

(954) 246-8888

Servicio técnico
1-800-992-6273 (EE.UU. y Puerto Rico)
1-800-361-9309 (Canada)

Servicio al cliente
1-800-42-MAPEI (1-800-426-2734)

Copyright ©2023 por MAPEI Corporation (“MAPEI") y
todos los derechos reservados. Todos los derechos de
propiedad intelectual y otra informacién contenida en
este documento son propiedad exclusiva de MAPEI (o
su empresa matriz o empresas relacionadas), a menos
que se indique lo contrario. Ninguna parte de este
documento puede ser reproducida o transmitida en
cualquier forma sin el consentimiento previo por escrito
de MAPEI.

Impreso en EE.UU.
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